DALLA REALIZZAZIONE DEI MATERIALI CREATIVI ON E OFF LINE, ALLA RICERCA E SELEZIONE DEL MONTEPREMI, ALLE PRATICHE LEGALI

Barilla affida al Gruppo Roncaglia
un’attivita concorsuale per Ringo

N uova rilevante acqui-
sizione per il Gruppo
Roncaglia, che riceve da Ba-
rilla I'incarico per la realizza-
zione di una attivita concor-
suale dedicata al brand Ringo.
“Siamo orgogliosi di intra-
prendere questo percorso
con una storica azienda di cui
condividiamo valori essenzia-
li - commenta Giulia Ronca-
glia, azionista del gruppo -.
Eccellenza e italianitd, unite
a una capacita di innovazione

fondata su una solida tradi-
zione, ci pongono in forte sin-
tonia con un brand che guida
le regole del buon cibo made
in Italy”. Ringo ti regala le
scarpe personalizzate ¢ il na-
ming scelto per lattivita, una
promozione tailor made che
sara attiva fino al 5 luglio 2017
presso tutti i supermercati
Carrefour Market, Iper ed Ex-
press aderenti all’iniziativa.
Roncaglia Relationship Mar-
keting, agenzia del Gruppo

Roncaglia specializzata

in Loyalty, Promozioni e

CRM, si € occupata dello

sviluppo di tutto quanto ne-
cessario: dalla realizzazione
dei materiali creativi on line e
off line, allaricerca e selezione
del montepremi, alle pratiche
di natura legale. “Per il brand
Ringo abbiamo mirato a una
promozione chiara e fruibi-
le - spiega Antonio Bruno,
Loyalty & Promotion mana-
ger del Gruppo Roncaglia -

R
CON RINGO VINCI OGNI GIORNO
5 PAIA DI SCARPE PERSONALIZZATE.

. agi

con un montepremi dal forte
appeal e dal giusto impatto
emozionale per il target di ri-
ferimento. Abbiamo ricercato
litalianita anche nella sele-
zione del premio, proponendo
una giovane e dinamica azien-
da che esprime un altissimo
livello artigianale e creativo e
assicurando un reward dall’e-
levato valore percepito”.
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